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A partir do momento que é explicita esta abertura da populacdo na Camara, pode-se fazer
campanhas incentivando essas pessoas a participarem mais. Precisa quebrar o gelo que
tem entre cidadado e politico, pois eles estdo ali para ouvi-los e defender um interesse
comum. Atrair os jovens, pois eles estdo cada dia mais impondo suas opinides e
manifestando, é necessario conquistar esse publico, porque simbolicamente falando, eles
sao o ‘futuro da nagao’.

Saber utilizar os meios de divulgacdo para isso € fundamental, pois a maioria das
pessoas esta cansada de ouvir muito e ver pouca acao. Neste caso precisa mostrar que
os vereadores estao fazendo a parte deles, mas para o trabalho ficar ainda melhor, a
populagao precisa colaborar.

E nesta nuance que entra a publicidade, tornando o assunto atrativo, com uma linguagem
de facil entendimento, chamativa, para atingir este publico-alvo com sucesso. Segundo o
IBGE 2021, 12.447 habitantes, vivem em Eldorado, portanto € essencial criar uma
campanha publicitéria que atinja todos eles com eficacia, gerando assim resultados, onde
a populacido entenda o que é feito na Camara, qual o seu papel nisso e como ela
juntamente com o vereador pode fazer a diferenca.

Estamos em uma nova era, todo cuidado €& pouco, precisamos aproveitar essa
oportunidade, em que tudo esta sendo ‘esclarecido’, juntamente com a sede de justica
dos cidadaos e tornar isso a nosso favor, este € o momento de chama-los, de dar
esperanca para vivermos em um pais melhor.
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5.1- lI- Estratégica de Comunicagao Publicitaria

Segundo o dicionario Aurélio, comunicar significa; pér em comunicacao; participar, fazer
saber. Portando, partindo deste conjunto de signos temos como compreensdo que
comunicar é deixar algo em comum, para o conhecimento de todos. Desta forma pode-se
entender melhor a funcdo da publicidade para a Camara Municipal de Eldorado. E
necessario tornar publico as informagdes, fazer com que a populacao participe mais das
acoes da Casa de Leis, fazendo com que eles saibam qual € o papel dela na sociedade.
Resumidamente, é este o principal objetivo a ser alcangado, mas para isso acontecer é
preciso tirar do papel e coloca-lo em pratica, e isto vai acontecer através dos veiculos de
comunicacao. Com eles pode-se atingir o publico como um todo, além de informar,
convidar e entreter.

A campanha elaborada para esta divulgacao vai ter como mote “Fale. Participe. Faca a
diferenca.” Onde é possivel expressar o real desejo do cliente, no caso, a Camara
Municipal, fazendo um apelo para a populacéo e ao mesmo tempo, sendo firme e concisa,
transpassando seriedade e compreensdo para o publico de interesse. A ideia criativa
consiste na seguinte sequéncia: questionar, explicar, convidar e enfatizar. Primeiro sera
feita uma pergunta, em que a resposta infelizmente ndo € do conhecimento de todos,
queremos responder isso de uma maneira didatica e de facil entendimento, para depois
poder convidar esse cidadao a se unir com a Camara neste trabalho, e por fim, enfatizar o
qguanto é valioso a participacao da sociedade para uma cidade melhor.

Cada veiculo de comunicagao tem sua importancia e relevancia na hora de transmitir uma
mensagem. Neste caso sera utilizado: TV, radio, jornal e outdoor.

Um video publicitario de 30 segundos sera criado para passar na TV, sendo este o carro
chefe da campanha, pois com o VT temos imagem mais som, resultando assim em um
maior entendimento sobre aquilo que esta sendo transmitido, ficando mais facil para o
publico assimilar a imagem em movimento, com o &udio do video. Queremos usar
imagens do cotidiano, pessoas comuns, para aproximar ao maximo o cidaddao com a
Camara.

No radio sera criado um spot de 30 segundos, com um texto atrativo, assim como no
video, e de facil entendimento, para que a pessoa possa fazer sua atividade e ao mesmo
tempo ouvir e compreender 0 que esta sendo dito. Com o radio trabalhamos apenas um
sentido, portando é preciso ter uma trilha para o ouvinte identificar que aquela
propaganda é da Camara Municipal e assim despertar um interesse.

Com o jornal obtém-se credibilidade, uma vez que com o boom da internet, esta midia
ganhou ainda mais valorizagdo, sendo uma fonte de certeza e confianga entre os leitores
que a utilizam, portanto precisamos atingir este publico - conservador e formador de
opinido, através de um texto que desperte sua curiosidade e com uma imagem que seja
relativa ao assunto.

No outdoor é preciso causar impactos, por ser uma midia alternativa, ela ja chama
atencao devida sua grandiosidade, nele sera alcancado um publico em geral com pouco
texto e com uma imagem chamativa, sendo esta uma midia de apoio para o resto da
campanha, uma vez que € crucial a objetividade para um maior sucesso na divulgagao.
Além destas midias convencionais, ndo podemos esquecer a Internet. Esta ganhou
espaco e destaque com o passar dos anos, juntamente com as midias sociais. Qualquer
empresa que ndo esta bem posicionada nestas redes acaba perdendo uma parcela de
seu publico, neste caso a maioria sendo jovens. E isto nao seria diferente para um 6rgao
publico, pelo contrario, quanto mais presente no mundo online, mais a Camara vai poder
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chegar a seu objetivo, pois nestas midias a comunicacdo é mais informal, rapida, €
possivel gerar uma maior aproximacédo com o publico, responder a comentarios, interagir
com os internautas, e este trabalho faz uma enorme diferenca, pois hoje em dia muitas
pessoas preferem opinar através de uma tela de computador e/ou celular.

A publicidade na internet é algo instantaneo, na mesma velocidade que aparece, ela pode
desaparecer, entdo € necessario tragar estratégias, humanizar a comunicagao online e
assim atingir com éxito o que foi pretendido.

Esta ideia criativa tem grandes chances de solucionar o problema que a Camara esta
enfrentando, pois vamos falar diretamente com o cidaddo, com uma linguagem clara e
objetiva, focando a emocdo e razdo, esses sentimentos trabalham juntos. Atraveés do
layout, as cores utilizadas remetem ao brasdo da Casa de Leis, criando uma identidade
visual. Foi utilizada a fonte Noir Pro e uma imagem da fachada da Camara. Estes
materiais vao emitir emocao, atingindo inconscientemente o publico-alvo, mas sem deixar
de perder a razdo, com informagdes verdadeiras, claras e diretas.

Esta estratégia € um conjunto da obra, assim como o trabalho da Camara e do cidadao,
ambos sdo essenciais para que Eldorado tenha um presente digno e um futuro melhor,
mas para isso acontecer, eles precisam ser um time, buscando os mesmos resultados, e
isto sO vai se tornar real, quando o povo souber da sua verdadeira importéncia na Casa
de Leis, que ele pode sim ser a diferenca, basta se fazer mais presente nos assuntos
relacionados a sua amada cidade.
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5.1 - IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

A populacao de uma cidade, independente do quadrante ao qual pertenca, € composta de
perfis heterogéneos, quaisquer que sejam os critérios utilizados para analise, e a cidade
de Eldorado nao constitui excecao. Entao, a estratégia de midia e ndo midia enfrenta o
desafio de atingir em igual intensidade esta disparidade socioecondmica e cultural.
Portanto, a estratégia adotada para a campanha utiliza os mais variados recursos de
midia buscando atender a todos esses segmentos, devendo atingir de igual forma e com
a mesma intensidade a cada cidadao.

Utilizaremos as midias tradicionais que estao contempladas no plano de comunicacéo,
subitens estratégia de comunicag&o publicitaria e ideia criativa que sao TV, radio, outdoor
e anuncio de jornal. ‘

Pensado e executado o plano estratégico adotado para a presente campanha, advém-se
que as relacdes de custo-beneficio imprescindiveis de serem observadas na atividade
publica, satisfazem-se por estarem em pleno acordo com a verba destinada e o retorno
esperado sobre o qual foi estabelecido o presente certame.

Assim, observando a verba de R$ 15.600,00 (quinze mil e seiscentos reais) descrita no
edital, em seu anexo |, Briefing, item ‘verba a ser utilizada’, ‘periodo de veiculagdo da
campanha simulada’, a proposta consiste em utilizar essa verba distribuida em torno das
midias que surtam impacto na comunicacao.

O periodo de campanha escolhido foi de 01 a 30 de junho de 2022, com uma estratégia
de impacto na primeira semana seguida por um periodo de sustentacdo na segunda e
com uma frequéncia média, reduzindo para uma manutencdo da mensagem na Ultima
semana.

Televisao:

O uso da TV na estratégia é justificado pelo alcance e visibilidade que o meio
proporciona. A dindmica da imagem em movimento e do som permitira enfatizar os
conceitos desejados na campanha. Ela ainda tem o poder de transmitir emogdes e
sensacoes, através do qual dispensa a necessidade de associar diretamente a imagem
com o audio. Além de ser a forma de entretenimento e diversdo para muitas familias. Na
afiliada Rede Globo a opc¢éo foi por programas que retratem os fatos locais, como os
telejornais e uma programacao diversificada entre as opg¢des com maior audiéncia,
segundo dados da emissora. As novelas foram contempladas para atingir principalmente
as mulheres das classes C, D e E que tem uma preferéncia por esse tipo de
programacao.

Os programas de auditério e de variedades fecham o alcance da midia, pegando o
publico que se interessa pelos principais produtos televisivos nesse segmento.

O perfil do publico da emissora € heterogéneo, alcancando todas as classes sociais,
género, idade e localizacao geografica. E a emissora com maior indice de audiéncia em
sua programacao.

Radio:

O veiculo escolhido se fez por ser uma midia fria, ou seja, ndao precisa de todos os
sentidos, a pessoa pode estar fazendo alguma atividade e ao mesmo tempo ouvir a
programac&o da emissora. Desta forma, a escolha da radio foi de acordo com o nimero
de audiéncia e abrangéncia, a qual abrange os municipios em torno e chegando até as
zonas rurais mais distantes, aumentando ainda mais a chance da populagao escutar a
campanha.
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A decisao pelo plano rotativo se da pela flexibilidade de veiculacdo e o custo mais baixo
para grandes inser¢des. Assim, sera possivel atingir um maior nimero do publico-alvo,
levando eficiéncia da comunicacao proposta.

A opcao pelo Spot de 30 segundos como peca publicitaria com trilha adotada pela
Camara Municipal ajudara na diferenciacao do intervalo comercial da emissora.

Jornal:

Com o meio jornal sera possivel atingir as classes A e B. Por se tratar de um veiculo para
formadores de opinido e que traz com si a credibilidade, conseguiremos proporcionar
grande impacto de visibilidade com o formato de anuncio rodapé de pagina em jornal
regional e local que circulam no municipio.

Outdoor:

O meio que proporciona grande impacto assim que visto, permanecendo 24 horas em
contato com o publico-alvo. Com o outdoor é possivel segmentar por regido, em
diferentes pontos da cidade, atingindo assim um publico em geral de todo o municipio.
Nesse item adotamos a veiculacdo em 01 bi semana nos 02 principais pontos da cidade
aumentando assim a visibilidade.

A distribuicdo da verba publicitaria concentra-se principalmente na midia (TV, Radio,
Jornal e Outdoor). Sdo 94,2% do investimento da campanha direcionado para a
veiculagao das pecas. Os 5,08% para a producao sao ideais para uma qualidade superior
no material a ser veiculado. Com fornecedores de ponta e agilidade na entrega, sera
possivel veicular no periodo estipulado. Resumindo, os investimentos estdo distribuidos
de forma coerente e equilibrados entre os meios de comunicagdo e com os principais
veiculos dessas midias.

Jornal:
GRADE DE 112{3|4|5}6|7(8]|9|10{11]12]13]|14|15|16|17|18|19|20|21|22|23|24|25|26|27|28]|29|30 N° CuUsTO CUSTO
PFIDGRAHAGKO Qja|s|s|p|s|T|QlQ|s|s|Djs|T|a|a|s|s|D|s|T|alais]|s|pls|T!/ala INS.| UNITARIO TOTA_L

Jomal Q Liberal

NoCEEmnado 1

RS 1.950.00 | R$1.950.00

-0 |0 |0 |= O

TotaLmnsercOEs |olojojofofofofof1JoJofofofofofojofofo]o]olo[o|olo]o]ololo]o]0

T.BRUTO | BS$1.950.00

Qutdoor:

GRADE DE [112]3l4]s[e[7]8]o10[11]12]13[14[15[18][17] 18] 19]20] 21[22] 23] 2a] 25] 26]27] 28] 20]30] [n=| cusTO cusTo
PROGRAMACAO o c|s|s|p|s|T|ajals|s|p|s|T|alals|s|pls|T]|alals|s|pls|{Ttlalal |ms| unmirio | ToTAL
DEVAR | 0 RS
Ssemare 2122 Ea19 2 2 |RS 450.00 | RS 900.00

0 RS -
0 RS
0 553
0 RS
TotaLmsercoes |o.o|olofojofo]ofojo|o|o[o]o]o]o]ofo]o]ofo]olo|ofolo]lo]o]0]0 2 RS -
T.BRUTO | RS 900.00
e
GRADE DE [ 213lals[el7]8]s[10[11]12[13][14]15[16]17]18]18]20]21]22] 23] 24| 25] 26] 27] 28] 28]30] [mn] cusTo CusTO
PROGRAMACAO ccls|slols|/tlalals|s|pls|Tlalels|s|pls|[T]alals]slp]lsltlalal |ns] unmirio TOTAL
TV Morena
Bom Dia MS 1 1 1 1 AR 1 8 |ARS 39000 | RS 3.120.00
MS1 1 1 2 |AS 801.00 | RS 1.602.00
Caideirio HRE 1 |RS 669.00 | RS  669.00
Alas Horas | 1 1 |RS 50600 RS 506.00
TOTALINSERCOES |11 [1]1]oj1/1]o]ol1]1|o][1]o]1]1]a]o]o|1]oo]o]o]o]o]o]lo]lolo]o]12 RS 5
] T.BRUTO | RS 5.897.00
6
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Radios:

| GRADE DE 1|2|3|4|5|6|7|8|9|10{11]|12]|13|14|15|16|17|18|19|20|21|22|23|24|25|26]|27|28|29|30 ]N‘ CuUsTO CUsSTO
| PROGHHM Qlajs|s|p|s|T|QlalSs|s|D|S|T|alQ|s|s|D]s|T|Q|Q|S|s|D|s|T|Q|Q INS.| UNITARIO TOTAL

Radio Eldorado FM 0 RS
Rotativo 6|6|6|6 41 414|14|4 21212122 1j111111]11 1111 63| RS 9400 | RS 592200
0 RS =

0 RS

0 RS
TDTALINSERC(‘ES 6|/|6|]6|6|0/4|4|4|4|4|0|0|2|2|2]|2|2]|0j0}1]1]3]1]1}j0]0O]1]1]|1]{1]|0]63 RS -
T.BRUTO | A$ 5.922.00

Resumo Investimentos:

Resumo dos investimentos

Meio/Peca Descricao Periodo Qtdade Valores % da midia
Producao de video  |VT 30 segundos jun/22 1 R$ 650,00 4.2%
Produgdo de spot locugao, trilha e finalizagao jun/22 1 R$ 50,00 0,3%
Impressao Outdoor [Papel 9x3 jun/22| 2 placas R$ 200,00 1,3%
Veiculagdo TV VT 30 segundos jun/22 12 R$ 5.897,00 37,9%
Veiculacao Jornal 29,7 x 15 cm, colorido jun/22 1 R$ 1.950,00 12,5%
Veiculacdo Outdoor  |Papel 9x3 jun/22 2 RS 900,00 5,8%
Veiculacdo Radio Spot 30" jun/22 63 RS 5.922,00 38,0%
Total de investimentos:| RS 15.569,00 100%
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Comissao Permanente de Licitagao da Camara Municipal de Eldorado/MS
Processo Administrativo N° 002/2022

Tomada de Precos N° 001/2022

Sessao Publica: 14/06/2022 as 09h

Nesta.

APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

A empresa 2MIL PUBLICIDADE MARKETING E COMUNICAGAO LTDA, sediada a Rua Joaquim
Alves Taveira, 3095, Vila Progresso, CEP 79.825-060, Dourados — MS, inscrita no CNPJ/MF
00.748.924/0001-70, por intermédio de sua representante, infra-assinado, em atendimento as
regras estabelecidas para o certame (tomada de preco n° 01/2.022), apresenta a Proposta
Técnica, caderno 2 (Proposta Técnica — Plano de comunicagdo publicitaria - via identificada),
contendo 08 paginas.

Atenciosamente,

Dourados, 14 de junho de 2022.

{Q\Q OL\JQ&X(\M

G#‘P Maria Adtonia Ribeiro Gongalves <,
2 2 RG: 115465 SSP/MS 1} &
g@}%& CNPJ: 00.748.924/0001-70 Uu. 748'9241 0001',&
RS Sécia — Diretora awlt PUBLICIDAUE_—M_‘::;Q by,
E COMUNICAGAt vifu
Ruc loaquim Alves Tovese, 3u95

Vila Progresso - CEF 7982%-060
DOURADOS - m$
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