5.1- Plano de Comunicacgao Publicitaria

5.1 - | - Raciocinio Basico

Para dissertar sobre a Casa de Leis de Eldorado, primeiro € preciso conhecer sua
histéria, pois com uma forte base que se constréi uma boa sociedade. E a trajetéria do
municipio confirma isto.

Eldorado é sem duvida, um municipio de futuro promissor, como seu nome sugere —
nome bem escolhido, pelo famoso astrologo Omar Cardoso, que certamente auscultou as
vibragdes de seu chao a lhe sussurrarem as riquezas que nela jaziam, a espera do suor
do homem para desperta-las e transforma-las, em beneficio de nosso estado e
especialmente dos que aqui decidissem morar. E, assim, aquele visionario comprou boa
parte das terras do futuro municipio e as loteou, trazendo o bracgo trabalhador, que, em
poucos anos, transformou a paisagem, fazendo surgir o municipio de Eldorado e sua
simpatica sede”. E desta forma que o municipio de Eldorado foi retratado no livro
“Eldorado Memodria e Riquezas” do historiador Hildebrando Campestrini.

Com a criagao de Iguatemi em 1963, Eldorado e Morumbi se tornaram distritos desse
municipio e somente em 1976 que Eldorado foi elevado a categoria de municipio pela Lei
3.692 de 13 de maio de 1976, pelo entao governador do estado do Mato Grosso — José
Garcia Neto, que nomeia o seu primeiro Prefeito Antonio Carrocini em 1° de fevereiro de
1977. E ficou Morumbi, como distrito de Eldorado, conhecido por uma paisagem linda,
pelas ilhas que compode o distrito e que fazem parte do Rio Parana.

Agora a pergunta é: Sera que a populacdo sabe qual € a funcao dos vereadores? E qual a
importancia da participacao nas sessoes? Infelizmente as respostas destas perguntas nao
sao do conhecimento de todos.

A Camara Municipal tem como objetivo formular leis municipais, ajudando assim na
administragcao do municipio, representando a populagdo, sendo porta voz das
necessidades que os moradores precisam, seja elas nos bairros, ruas, escolas e etc.,
além de serem fiscais das receitas do municipio. Através das sessdes sao colocados em
pauta os assuntos relevantes para discussao, a fim de encontrar solucbes para deixar
melhorar a cidade.

Estas sessdes podem ser Ordinarias que ocorrem semanalmente com data, hora e local
definidos pelo Regimento Interno; Extraordinarias, realizadas em dia e hora diferente das
sessdes ordinarias; Preparatdrias, que antecedem a inauguracdo dos trabalhos da
Camara; e as Solenes, para homenagens e comemoragbes. Também tem as sessdes
itinerantes, onde os vereadores se deslocam para determinado local para poder se
aproximar mais da populagao. Ainda temos a mesa diretora, que tem como objetivo dirigir
os trabalhos legislativos e servigos administrativos da Camara. Esta mesa € composta por
um Presidente, Vice-Presidente e dois Secretarios, sendo estes escolhidos por meio de
votacao dos proprios vereadores.

Basicamente é esta a funcao da Casa de Leis, portanto cabe aos comunicadores divulgar
estas informagdes. Atualmente a Camara é composta por 09 vereadores, realizando
semanalmente sessoes para a discussao de leis e projetos para beneficiar a sociedade.

E preciso tornar publico a importancia deste 6rgdo para os cidadaos, eles precisam
entender que os vereadores s6 conseguem trabalhar, através da colaboracao de todos.
Quando se trabalha em conjunto, como uma equipe, os resultados aparecem mais
rapidos e com mais qualidade, entdo € isso que os moradores de Eldorado tém que
saber. Se hoje a cidade é desenvolvida e prospera, é porque no passado teve pessoas
que trabalharam para que aquele povoado se tornasse hoje este municipio.

A partir do momento que é explicita esta abertura da populagéo na Camara, pode-se fazer
campanhas incentivando essas pessoas a participarem mais. Precisa quebrar o gelo que
tem entre cidadao e politico, pois eles estdo ali para ouvi-los e defender um interesse
comum. Atrair os jovens, pois eles estdao cada dia mais impondo suas opinides e



manifestando, € necessario conquistar esse publico, porque simbolicamente falando, eles
sao o ‘futuro da nacao’.

Saber utilizar os meios de divulgacdo para isso é fundamental, pois a maioria das
pessoas esta cansada de ouvir muito e ver pouca acao. Neste caso precisa mostrar que
os vereadores estao fazendo a parte deles, mas para o trabalho ficar ainda melhor, a
populacao precisa colaborar.

E nesta nuance que entra a publicidade, tornando o assunto atrativo, com uma linguagem
de facil entendimento, chamativa, para atingir este publico-alvo com sucesso. Segundo o
IBGE 2021, 12.447 habitantes, vivem em Eldorado, portanto é essencial criar uma
campanha publicitéria que atinja todos eles com eficacia, gerando assim resultados, onde
a populacéo entenda o que é feito na Camara, qual o seu papel nisso e como ela
juntamente com o vereador pode fazer a diferenca.

Estamos em uma nova era, todo cuidado €& pouco, precisamos aproveitar essa
oportunidade, em que tudo esta sendo ‘esclarecido’, juntamente com a sede de justica
dos cidadaos e tornar isso a nosso favor, este € o momento de chama-los, de dar
esperanca para vivermos em um pais melhor.



5.1- lI- Estratégica de Comunicagao Publicitaria

Segundo o dicionario Aurélio, comunicar significa; pér em comunicagao; participar, fazer
saber. Portando, partindo deste conjunto de signos temos como compreensao que
comunicar € deixar algo em comum, para o conhecimento de todos. Desta forma pode-se
entender melhor a funcdo da publicidade para a Camara Municipal de Eldorado. E
necessario tornar publico as informagdes, fazer com que a populagéo participe mais das
acoes da Casa de Leis, fazendo com que eles saibam qual é o papel dela na sociedade.
Resumidamente, é este o principal objetivo a ser alcancado, mas para isso acontecer é
preciso tirar do papel e coloca-lo em pratica, e isto vai acontecer através dos veiculos de
comunicacdo. Com eles pode-se atingir o publico como um todo, além de informar,
convidar e entreter.

A campanha elaborada para esta divulgagao vai ter como mote “Fale. Participe. Faca a
diferenca.” Onde é possivel expressar o real desejo do cliente, no caso, a Camara
Municipal, fazendo um apelo para a populagao e ao mesmo tempo, sendo firme e concisa,
transpassando seriedade e compreensao para o publico de interesse. A ideia criativa
consiste na seguinte sequéncia: questionar, explicar, convidar e enfatizar. Primeiro sera
feita uma pergunta, em que a resposta infelizmente nao é do conhecimento de todos,
qgueremos responder isso de uma maneira didatica e de facil entendimento, para depois
poder convidar esse cidadao a se unir com a Camara neste trabalho, e por fim, enfatizar o
quanto é valioso a participagao da sociedade para uma cidade melhor.

Cada veiculo de comunicagao tem sua importancia e relevancia na hora de transmitir uma
mensagem. Neste caso sera utilizado: TV, radio, jornal e outdoor.

Um video publicitario de 30 segundos sera criado para passar na TV, sendo este o carro
chefe da campanha, pois com o VT temos imagem mais som, resultando assim em um
maior entendimento sobre aquilo que esta sendo transmitido, ficando mais facil para o
publico assimilar a imagem em movimento, com o audio do video. Queremos usar
imagens do cotidiano, pessoas comuns, para aproximar ao maximo o cidaddao com a
Céamara. ‘

No radio sera criado um spot de 30 segundos, com um texto atrativo, assim como no
video, e de facil entendimento, para que a pessoa possa fazer sua atividade e ao mesmo
tempo ouvir e compreender o que esta sendo dito. Com o radio trabalhamos apenas um
sentido, portando € preciso ter uma trilha para o ouvinte identificar que aquela
propaganda € da Camara Municipal e assim despertar um interesse.

Com o jornal obtém-se credibilidade, uma vez que com o boom da internet, esta midia
ganhou ainda mais valorizacao, sendo uma fonte de certeza e confianga entre os leitores
que a utilizam, portanto precisamos atingir este publico - conservador e formador de
opinido, através de um texto que desperte sua curiosidade e com uma imagem que seja
relativa ao assunto.

No outdoor € preciso causar impactos, por ser uma midia alternativa, ela ja chama
atencao devida sua grandiosidade, nele sera alcancado um publico em geral com pouco
texto e com uma imagem chamativa, sendo esta uma midia de apoio para o resto da
campanha, uma vez que é crucial a objetividade para um maior sucesso na divulgagao.
Além destas midias convencionais, nao podemos esquecer a Internet. Esta ganhou
espacgo e destaque com o passar dos anos, juntamente com as midias sociais. Qualquer
empresa que nao esta bem posicionada nestas redes acaba perdendo uma parcela de
seu publico, neste caso a maioria sendo jovens. E isto ndo seria diferente para um érgao
publico, pelo contrario, quanto mais presente no mundo online, mais a Camara vai poder
chegar a seu objetivo, pois nestas midias a comunicagcdo é mais informal, rapida, é
possivel gerar uma maior aproximacao com o publico, responder a comentarios, interagir
com os internautas, e este trabalho faz uma enorme diferencga, pois hoje em dia muitas
pessoas preferem opinar através de uma tela de computador e/ou celular.



A publicidade na internet € algo instantdneo, na mesma velocidade que aparece, ela pode
desaparecer, entao é necessario tragar estratégias, humanizar a comunicagao online e
assim atingir com éxito o que foi pretendido.

Esta ideia criativa tem grandes chances de solucionar o problema que a Camara esta
enfrentando, pois vamos falar diretamente com o cidadao, com uma linguagem clara e
objetiva, focando a emogao e razdo, esses sentimentos trabalham juntos. Através do
layout, as cores utilizadas remetem ao brasdao da Casa de Leis, criando uma identidade
visual. Foi utilizada a fonte Noir Pro e uma imagem da fachada da Camara. Estes
materiais vao emitir emocao, atingindo inconscientemente o publico-alvo, mas sem deixar
de perder a razao, com informagodes verdadeiras, claras e diretas.

Esta estratégia € um conjunto da obra, assim como o trabalho da Cémara e do cidadao,
ambos sao essenciais para que Eldorado tenha um presente digno e um futuro melhor,
mas para isso acontecer, eles precisam ser um time, buscando os mesmos resultados, e
isto s6 vai se tornar real, quando o povo souber da sua verdadeira importancia na Casa
de Leis, que ele pode sim ser a diferenca, basta se fazer mais presente nos assuntos
relacionados a sua amada cidade.



5.1.1ll - Ideia Criativa
a) anuncio de jornal;
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b) outdoor;
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c) VT;

Cena 1

Descricdo: Ancora mulher

na calgada da Camara de
Vereadores.

Locugdo: Vocé sabe qual é a
importancia da Camara
Municipal para nossa cidade?!

Cena 3

Descricdo: Imagem volta
para Ancora com a cara
de indignacéo

Locugso: N&o?!!

Cena$s

Descrigdo: imagem da
populacéo fazendo reunido

na praga central e depois
essas pessoas entrando

na Camara com papel na mao.
Locug8o: Sua participag8o é
muito importante, venha para as
sessbes e contribua na solugdo
dos problemas da cidade.

GC: Sesséo toda segunda-feira
as 19 horas

Cena7

Descricdo: Assinatura
Locugdo: Camara Municipal
de Eldorado

Cena 2

Descricdo: um grupo de amigos
(mulher, homem adulto e jovem)
respondendo ao mesmo tempo:
Locugdo: Ndo

Cena4

Descrigéo: entra o off da Ancora
mostrando atividades do lazer,
homens trabalhando nas ruas,
criangas uniformizadas entrando
na escola

Locugdo: Aqui estdo os
representantes eleitos por vocé//
eles que criam e autorizam projetos
de leis, além de aprovar e fiscalizar
onde e como serdo investidos os
recursos do municipio//

GC 1: Criacdo das leis

GC 2: Projetos para a sociedade
GC 3: Fiscalizagdo das acbes

Cena 6

Descrigéo: Imagem da Ancora
dentro da camara no auditorio
que é realizada as sessbes
pessoas em segundo GC
animado, aparecendo um de
cada vez e depois de cada
frase toda

Locugéo: Fale. Participe.
Faca a diferenga’

GC: Fale.

GC: Participe.

GC: Faga a diferenca



d) spot.

Audio:
Vinheta

/l = Pausa

TRILHA: Trilha dindmica.

Locucéao feminina: Vocé sabe qual é
a importancia da Camara Municipal
para nossa cidade???

Varias vozes: NAQ!"
Locugédo feminina: Nao?!

Locugao feminina: Aqui estdo os
representantes eleitos por vocé. //

Eles que criam autorizam projetos

de lei para melhorar a vida das
pessoas, além de aprovar e fiscalizar
onde e como serao investidos os
recursos do municipio. //

Locucéao feminina: Sua participagédo
€ muito importante, venha para as
sessdes e contribua na solugao
dos problemas da cidade.

Elas acontecem toda segunda-feira
as 19 horas.

Locucao feminina: Fale. Participe.
Faca a diferenca!
Camara Municipal de Eldorado.




5.1 - IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

A populacao de uma cidade, independente do quadrante ao qual pertenca, € composta de
perfis heterogéneos, quaisquer que sejam os critérios utilizados para analise, e a cidade
de Eldorado ndo constitui excecao. Entdo, a estratégia de midia e nao midia enfrenta o
desafio de atingir em igual intensidade esta disparidade socioecondmica e cultural.
Portanto, a estratégia adotada para a campanha utiliza os mais variados recursos de
midia buscando atender a todos esses segmentos, devendo atingir de igual forma e com
a mesma intensidade a cada cidadao.

Utilizaremos as midias tradicionais que estdao contempladas no plano de comunicacgao,
subitens estratégia de comunicacgao publicitaria e ideia criativa que sao TV, radio, outdoor
e anuncio de jornal.

Pensado e executado o plano estratégico adotado para a presente campanha, advém-se
que as relacdes de custo-beneficio imprescindiveis de serem observadas na atividade
publica, satisfazem-se por estarem em pleno acordo com a verba destinada e o retorno
esperado sobre o qual foi estabelecido o presente certame.

Assim, observando a verba de R$ 15.600,00 (quinze mil e seiscentos reais) descrita no
edital, em seu anexo |, Briefing, item ‘verba a ser utilizada’, ‘periodo de veiculacédo da
campanha simulada’, a proposta consiste em utilizar essa verba distribuida em torno das
midias que surtam impacto na comunicacgao.

O periodo de campanha escolhido foi de 01 a 30 de junho de 2022, com uma estratégia
de impacto na primeira semana seguida por um periodo de sustentacao na segunda e
com uma frequéncia média, reduzindo para uma manutencado da mensagem na ultima
semana.

Televisao:

O uso da TV na estratégia é justificado pelo alcance e visibilidade que o meio
proporciona. A dindmica da imagem em movimento e do som permitira enfatizar os
conceitos desejados na campanha. Ela ainda tem o poder de transmitir emocgdes e
sensacoes, através do qual dispensa a necessidade de associar diretamente a imagem
com o audio. Além de ser a forma de entretenimento e diversao para muitas familias. Na
afiliada Rede Globo a opcgao foi por programas que retratem os fatos locais, como os
telejornais e uma programacao diversificada entre as opcdes com maior audiéncia,
segundo dados da emissora. As novelas foram contempladas para atingir principalmente
as mulheres das classes C, D e E que tem uma preferéncia por esse tipo de
programacao.

Os programas de auditério e de variedades fecham o alcance da midia, pegando o
publico que se interessa pelos principais produtos televisivos nesse segmento.

O perfil do publico da emissora € heterogéneo, alcancando todas as classes sociais,
género, idade e localizagdo geogréfica. E a emissora com maior indice de audiéncia em
sua programagao.

Radio:

O veiculo escolhido se fez por ser uma midia fria, ou seja, ndo precisa de todos os
sentidos, a pessoa pode estar fazendo alguma atividade e ao mesmo tempo ouvir a
programacao da emissora. Desta forma, a escolha da radio foi de acordo com o nimero
de audiéncia e abrangéncia, a qual abrange os municipios em torno e chegando até as
zonas rurais mais distantes, aumentando ainda mais a chance da populacao escutar a
campanha.

A decisdo pelo plano rotativo se da pela flexibilidade de veiculacdo e o custo mais baixo
para grandes insercoes. Assim, sera possivel atingir um maior nimero do publico-alvo,
levando eficiéncia da comunicacgao proposta.

A opcéo pelo Spot de 30 segundos como pega publicitaria com trilha adotada pela
Camara Municipal ajudara na diferenciacéo do intervalo comercial da emissora.

Jornal:



Com o meio jornal sera possivel atingir as classes A e B. Por se tratar de um veiculo para
formadores de opinido e que traz com si a credibilidade, conseguiremos proporcionar
grande impacto de visibilidade com o formato de anuncio rodapé de pagina em jornal
regional e local que circulam no municipio.

Outdoor:

O meio que proporciona grande impacto assim que visto, permanecendo 24 horas em
contato com o publico-alvo. Com o outdoor é possivel segmentar por regiao, em
diferentes pontos da cidade, atingindo assim um publico em geral de todo o municipio.
Nesse item adotamos a veiculagcdo em 01 bi semana nos 02 principais pontos da cidade
aumentando assim a visibilidade.

A distribuicao da verba publicitaria concentra-se principalmente na midia (TV, Radio,
Jornal e Outdoor). Sao 94,2% do investimento da campanha direcionado para a
veiculacao das pecas. Os 5,08% para a producéo sao ideais para uma qualidade superior
no material a ser veiculado. Com fornecedores de ponta e agilidade na entrega, sera
possivel veicular no periodo estipulado. Resumindo, os investimentos estdo distribuidos
de forma coerente e equilibrados entre os meios de comunicagao e com 0s principais
veiculos dessas midias.

Jornal:

GRADE DE 1/2|3|4]|5]|6]|7|8]|9[10[11}12]13|14]|15/16]17|18]|19|20(21]|22|23|24|25|26|27|28|29|30 N° CUSTO CUSTO
PROGRAMACAO Qla|s|s|p|s|T|a|a|s|[s|p|s|T|aja|s|s|D|s|[T|a|Qls|s|D|s|T|[Q|Q| [mNsS.| UNITARIO TOTAL
Jornal O Liberal
Indeterminado 1 R$ 1.950.00 | R$1.950.00

-lo|lolo|=|o

|___TOTAL INSERCOES o/ojofojOfOjOfO|1fOjO|OfO|O|O/OjO|jO|O|OjO|OjOjOjO]JO|OfO|O]|O]O

|
Qutdoor:

T.BRUTO | R$1.950,00

GRADE DE 1|2|3|4]|5|6|7|8|9|10]11[12]13|14|15|/16(17|18}19|20|21|22|23|24|25|26|27|28|29|30 N° CUsSTO CUsTO
PROGRAMACAO alalsis|pls|T]alals|s|o]|s|T|/alals|s|bls|/T|alals|s|b]|s|T|[Q]a INS.| UNITARIO | TOTAL
DEVAIR 0 RS
Bisemana 24/22 (06 a 19) 2 2 | RS 450.00 | RS 900.00
0 RS -
0 RS
0 RS
0 RS
TOTALINSERGOES |0 o[ofofo|oofofofo|o/ofo]ofo]ofo|o]olo|ofo]o]o]ofoo]ofo]0 2 RS -
T.BRUTO | Rs 900.00
TV:
GRADE DE 1]2[3]4]5]6[7]8]9[10]11]12]13]14]15]18]17]18]18] 20]21]22] 23] 24] 25]26] 27] 28] 28] 30] [N-] cusTO cusTo
PROGRAMACAO alals|s|pls|T|e|e|s|s|pl|s|[T|alals|s|pls|T|ala|s]|s|pls|T|ala| |Ns] uNiTARIO TOTAL
TV Morena
Bom Dia MS 1 1 1 1 1 1)1 1 8 | RS 390,00 | R$ 3.120.00
MS1 | 1 1 2 |R$ 801,00 | RS 1.602.00
Caldeirso | 1 1| RS 66900 | RS 669,00
Attas Horas | 1 1|RS 50600 | RS  506.00
TOTALINSERCOES |1[1]1]1]o]1]1]o]o1]1]o]l1]o|1]1]o]o]o]1]o]lo]o]o]o]ofofo]o]o|o]12 RS -
T.BRUTO | RS 5.897.00
Radios:
GRADE DE 1|2|3|a|s6|6]|7]|8]9[10/11]12]13]|14]15|16[17[18]19]|20]|21]|22]|23]| 24| 25| 28] 27| 28| 29 30 N° | cusTo CUsTO
PROGRAMACAO alals(s|pisiT|olals|s|p|s|T|ala|s|s|D]s|T|[a|a|s|s|pls|T]Q|a INS.| UNITARIO | TOTAL
| Radio Eldorado FM 0 RS
| Rotativo 6|6|6(|6 41414|4|4 2|2|2)12]|2 1111111 111])1]13 63| RS 94.00 | RS 592200
[ 0 RS
0 RS
_ 0 RS =
TOTALINSERCOES |6|6|6|6/oa|alalafalolol2|2]2]2]2]ofo1]1]1]1]1]oo]1]1]1]1]0]es S -
T.BRUTO | RS 5.922,00
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Resumo Investimentos:

Resumo dos investimentos

Meio/Peca Descricéo Periodo Qtdade Valores % da midia
Producao de video VT 30 segundos jun/22 1 R$ 650,00 4,2%
Produgao de spot locugao, trilha e finalizacéo jun/22 1 R$ 50,00 0,3%
Impressao Outdoor |Papel 9x3 jun/22| 2 placas R$ 200,00 1,3%
Veiculagdo TV VT 30 segundos jun/22 12 R$ 5.897,00 37.9%
Veiculacao Jornal 29,7 x 15 cm, colorido jun/22 1 R$ 1.950,00 12,5%
Veiculacao Outdoor  [Papel 9x3 jun/22 2 R$ 900,00 5,8%
Veiculacdo Radio Spot 30" jun/22 63 R$ 5.922,00 38,0%

Total de investimentos:| RS 15.569,00 100%
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